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INFORMACIÓ N DE MERCADO 

Mermelada 

 Sitios útiles 

Regulaciones de Importación y Exportación  

https://fbfh.trade.gov.tw/fh/ap/queryCCCRegFormf_e.do 

Información de Tarifa   

https://portal.sw.nat.gov.tw/PPL//eng 

 

Estadísticas   

https://cuswebo.trade.gov.tw/FSCE3000C?table=FSCE3010F 

 

 

Código Arancelario  200791  

Descripción del Producto Mermelada 

Descripción del Mercado Debido al cada vez mayor poder adquisitivo del 

comprador taiwanés, sumado al interés por la comida 

occidental, es mayor la presencia de esta clase de 

comida en la mesa del consumidor local. 

Un claro ejemplo de ésto es la mermelada, que ha 

visto un gran incremento en su consumo. 

Los desayunos occidentales, que tienen café, frutas 

tostadas y mermeladas se han puesto de moda en 

Taiwán. Hoy en día hay cafeterías que ofrecen 

brunch con los productos antes mencionados, 

difundiendo el consumo de mermelada. 

Debido a la creciente conciencia sobre la salud y la 
preferencia por los productos naturales, los 
consumidores ahora están recurriendo a los 
productos sin azúcar, y se espera que las 
innovaciones en valor nutricional y sabor en las 
mermeladas impulsen el crecimiento del mercado de 
mermeladas. 

Arancel importación general 

(%) 

 

 

Para miembros de la OMC 20% por Kgm.  

Para no miembros de la OMC 45% por Kgm. 

Países como Panamá, Guatemala, El Salvador, 

Nueva Zelanda y Singapur tienen un acuerdo de 

comercio preferencial, están exentos del arancel. 

Arancel importación para 

Argentina (%) 

20% por Kgm 

https://fbfh.trade.gov.tw/fh/ap/queryCCCRegFormf_e.do
https://portal.sw.nat.gov.tw/PPL/eng
https://cuswebo.trade.gov.tw/FSCE3000C?table=FSCE3010F


Documentación exigida por 

la Aduana Local 

La importación de alimentos deberá seguir el 

"Reglamento para la inspección de alimentos 

importados y productos relacionados" (Regulations for 

Inspection of imported Foods and Related Products). 

El importador deberá solicitar la inspección a la 

Administración de Alimentos y Medicamentos, 

Ministerio de Salud y Bienestar (FDA). (Nota: 

comuníquese con la FDA para conocer los requisitos 

de inspección pertinentes de las importaciones de 

alimentos.) 

 

Canales de 

Comercialización 

Las mermeladas son vendidas mayoritariamente en 

supermercados e hipermercados. Mientras que los 

supermercados venden principalmente mermeladas 

locales, los hipermercados venden mermeladas 

importadas. 

A ésto se le suma el sector HORECA que ofrece las 

mermeladas como parte del desayuno/brunch. 

Recomendaciones para el 

exportador argentino 

Como primer medida, es necesario que el consumidor 

taiwanés sepa de que Argentina produce mermelada. 

La mejor forma de hacer ésto es conseguir un socio 

local que se encargue de la publicidad y distribución. 

Taiwán es un mercado de compradores, donde la 

demanda -no la oferta- pone las reglas del juego en el 

sector alimentario.  

El sabor para este tipo de producto es uno de los 

factores decisivos a la hora de compra, por lo tanto se 

recomienda combinar la presentación del producto 

con actividades de degustación, mejorar su impresión 

y de este modo incrementar el deseo de compra de 

los consumidores. 

Para crecer en el seno del mercado local, se debe 

asegurar la regularidad de una fuente de buenos 

proveedores, establecer un buen control de contactos 

con la red de distribución local y mantener un buen 

acceso a la información de la línea de producto de 

origen y de su integración hacia el consumidor final. 

La empresa argentina debe tener una adecuada y 

bien detallada presentación donde se demuestre la 

seriedad con que se realizan los negocios del 

producto y preferiblemente en idioma inglés o chino 

tradicional (evitar el chino simplificado usado en 

territorio continental). Además, realizar visitas de 

prospección y participar en ferias permitirá tener una 

idea más acertada de la realidad y comportamiento 

del mercado comprador.  

https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=L0040017
https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=L0040017


  

 

ARANCELES 

 
Arancel pagado por principales orígenes competidores 

País Arancel % Acuerdo por el que rige el arancel 

China 20% Integrante OMC 

Corea 20% Integrante OMC 

Francia 20% Integrante OMC 

 

 

Otros costos de Nacionalización/Impuestos internos 

 

 Unidad Moneda Monto Porcentaje 

IVA Kgm NT$  5% 

 

 

 

NORMATIVAS 

 
Barreras no arancelarias que afectan la importación desde Argentina 

 

El Artículo 22 del Feed Control Act, promulgado por el Ministerio de Agricultura, 

establece que el gobierno puede realizar inspecciones aleatorias (en puerto o punto de 

venta) para asegurar que los productos alimenticios no contengan aditivos por sobre la 

norma permitida y que puedan afectar a la salud humana.  

El etiquetado debe cumplir con la normativa establecida en Regulations for Food 

Labeling. 

También debe cumplir con Act Governing Food Safety and Sanitation del Ministerio de 

Salud y Bienestar . 

 

 

  

https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=M0060001
https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=M0030047
https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=M0030047
https://law.moj.gov.tw/ENG/LawClass/LawAll.aspx?pcode=L0040001


 

PRODUCCIÓ N  LOCAL 

Existen muchas marcas de mermeladas en el mercado.  Los productos de mermelada 

comunes en los supermercados se venden a precios bajos debido a la producción en 

masa, pero contienen muchos aditivos químicos. Las mermeladas creativas están 

siendo cada vez más populares, enfatizando principalmente en la artesanía pura y sin 

aditivos, pero el precio es más alto debido a su producción limitada. 

En el pasado, el mercado comercial intentaba proporcionar mejores materias primas a 

los consumidores, pero debido a consideraciones de costos, a menudo tenía que 

elegir mermeladas con muchos aditivos artificiales pero a precios relativamente bajos.  

Sin embargo, a medida que las cuestiones de seguridad alimentaria han tomado 

importancia en los últimos años, los consumidores a la hora de comer o comprar no 

sólo prestan atención a las marcas, al prestigio  de los restaurantes, sino que también 

comienzan a interesarse en la fuente de las materias primas. Esto hace que muchos 

trabajen directamente con los fruticultores o estos mismos procesan mermeladas 

“caseras”, aludiendo sin aditivos, sin azúcar, todo natural y saludable. 

 

 

CIFRAS TOTALES DE IMPORTACIONES DEL PRODUCTO (5 AÑ OS) 

 

Año Unidad de Medida Cantidad Monto (U$S) 

2019 Kg 331.508 761.599 

2020 Kg 318.069 783.672 

2021 Kg 402.018 953.368 

2022 Kg 459.332 1.041.651 

2023 Kg 427.968 1.003.961 

 

 

 

CIFRA DE IMPORTACIONES DEL PRODUCTO DESDE ARGENTINA (5 

AÑ OS) 
 

De acuerdo a los datos de la Administración de Aduanas, no se ha registrado 

importaciones de la partida 200791 desde Argentina en los últimos 5 años, que podría 

significar que no hay datos disponibles o que los datos no se pueden representar 

numéricamente. 

 

 

 

  



RANKING DE ORIGENES DE IMPORTACIÓ N CON CIFRAS DE 

IMPORTACIONES TOTALES DEL PRODUCTO DEL Ú LTIMO AÑ O 

DISPONIBLE  

 

Nro. De Orden País de Origen Cantidad (KG) Monto (US$) 

1 China 308.584 424.356 

2 Corea 41.620 181.087 

3 Francia 21.694 143.759 

4 Italia 15.254 76.028 

5 Reino Unido 7.288 38.848 

 Otros 33.528 139.883 

 Total 427.968 1.003.961 

 

 

 

 

PRECIOS DE MERCADO DEL PRODUCTO 

 

Moneda Precio Descripción Foto 

NT$ 159 Origen Francia, 284g - Carrefour 

 
NT$ 109 Origen Bélgica, 340g - Carrefour 

 
NT$ 85 Origen Reino Unido, 113g - 

Carrefour 

 



NT$ 249 Origen Japón, 550g - Carrefour 

 
NT$ 149 Origen E.E.U.U., 340g - Carrefour 

 
NT$ 85 Origen Taiwán, 280g - Taiwán 

  
 

 

 

FERIAS Y EXPOSICIONES 

 

1- Food Taipei 

https://www.foodtaipei.com.tw/en/index.html 

 

2- Kaohsiung Food Show 

https://www.foodkh.com.tw/en/index.html 

 

3- Taipei International Bakery Show 

https://www.tibs.org.tw/en/ 

 

 

 

  

https://www.foodtaipei.com.tw/en/index.html
https://www.foodkh.com.tw/en/index.html
https://www.tibs.org.tw/en/


 

LISTADO DE IMPORTADORES CHEQUEADOS DEL PAÍS 

 

 

Para conocer más importadores: https://fbfh.trade.gov.tw/fb/web/queryBasicf.do  

Ingresando el CCC Code se puede conocer quienes importan el producto. Haciendo click en el 

nombre  de la empresa se pueden ver los datos de contacto. 

 

 

 

 

LISTADO DE ENTIDADES COMERCIALES RELEVANTES 

 

 

 International Trade Administration 

https://www.trade.gov.tw/English/ 

 Customs Administration, Ministry of Finance 

https://web.customs.gov.tw/en/ 

 Taiwan External Trade Development Council (TAITRA) 

https://www.taitra.org.tw/en/ 

 Importers and Exporters Association of Taipei 

https://www.ieatpe.org.tw/en/ 

 

 

https://www.trade.gov.tw/English/
https://web.customs.gov.tw/en/
https://www.taitra.org.tw/en/
https://www.ieatpe.org.tw/en/


 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Muchas gracias por su atención.  
Ante cualquier duda, comuníquese con la Oficina Comercial y Cultual 
Argentina en Taiwán. 
http://occat.cancilleria.gob.ar 


