AIN Vegan
Patagonian Beauty Products
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El terroir patagonico vedan

patagonica

Provincia de Chubut, Argentina, origen de
las plantas nativas usadas como principios

activos de nuestros productos.




ain

Storytelling vedan

patagoénica

A través de los productos de AIN Vegan procuramos la visibilizacion de
la cultura, arte y practicas ancestrales de los pueblos originarios de
la Patagonia argentina.

AIN, significa amor, querido/a, hermoso/a, en su lengua nativa.

Plantas autoctonas como el senecio, neneo y paramela son la base de
nuestros productos veganos, creando una oferta Unica y original
con “alma patagonica”.

Productos no testeados en animales (cruelty free), ni elaborados con
ingredientes de origen animal, con packaging sustentable a tono
con nuestros principios de sustentabilidad.




El concepto
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competitivos



Nuestro compromiso

CRUELTY FREE

Packaging
biodegradable

h
vedan

alma
patagonica

Produccion
sustentable




El mercado target vae%%

alma
patagonica

- Foco en mercados externos: Brasil, USA,
Escandinavia, Europa continental y Caribe.

- Mujeres y hombres, amplio rango etario.

« Consumidores de nivel socioecondmico
medio, medio /alto y alto.

« Conscientes del impacto ecoldgico,
procuran un consumo responsable.

terés por los productos naturales y
eganos.

o Consumen productos cruelty free.




Evolucidon del mix de productos ain
vegan

alma
patagonica

Shampoo Mascara capilar Shampoo (otras
variantes)

Acondicionador Aguas florales
Cremas (otras

Productos para bano :
variantes)

Cremas para rostro,
manos Protector solar

pies, cuerpo y Jabones (otras
variantes)

Lapiz labial

desmaquillante

Jabones Gel hidratante facial
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